


Miedzynarodowa konferencja
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Upcykling marki i eko reklama w
budowaniu wizerunku firmy



Jak promowac firme w nurcie Eko?

Jak dotrze¢ do konsumentow i jednoczesnie nie byc
posgdzonym o green washing?

Co moge zrobic ze swoimi odpadami?

Czy bycie Eko sie optaca?



RYNEK



®

Charakterystyka rynku EKO

Trend back to basics, powroét do natury, slow life nowy impuls po ,wielkiej
recesji” 2008/2009 (,,green is cool”, green is the new black);

Zmieniajgce sie oczekiwania konsumentéw — nowe 4P

Tzw. ecological correctness, kontrola spoteczna: nie wypada nie
segregowac odpadow, nie przejmowac sie swoim sladem ekologicznym.

Rosngca oferta ekologicznych produktow w lifestylowych branzach —
design, moda, dla zwierzat etc.

Naptyw globalnych trenddéw - Upcykling / trash design / art recykling

Media coraz bardziej zainteresowane tematykg - Discovery channel
,Pienigdze z odzysku”

Problemy zwigzane z wiarygodnoscia tzw. ,green washing”



®

Green is the new black

Ekologia dla wybranych...

Aktywisci, odlegte cele trudne do N
zrealizowania, negatywna komunikacja Styl zycia

Trend ,,Back to basics”, mate kroki = duza
réznica, nowy symbol statusu, inspiracja,
codziennosc

Nowy impuls po kryzysie
finansowym z 2008



Upcykling

lifestyle | design | innowacja | nowoczesnos¢ | zabawa | kolory



Trash art
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lifestyle | sztuka | innowacja| twdrczos¢ | unikat



Reciclagem, Jardinagem e Decoragdo

lifestyle | codziennos$¢ | twérczosé | inspiracja | zabawa | wptyw



Etyczna produkcja

conscious | ethic| fair trade| | slow | organic
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® Nowe 4P

Tradycyjne 4P zmienia sie w: people, planet, profit, purpose.
Trendbook Hatalska 2014

Nike — buty sportowe z odpadéw

Puma — kolekcja ,,InCycle” z biodegradowalnych materiatéw nadajgcych sie do recyklingu
H&M — kolekcja ,,Conscious” z materiatow z recyklingu oraz organicznej bawetny
Procter&Gamble — program ,,Zero odpadow” i produkcja z materiatéw z recyklingu
Patagonia — odziez z poliestru pochodzacego z recyklingu i organicznej bawetny



ARE COMPANIES INTERESTED?

TODAY
Nearly 40% of companies surveyed An additional 40% of companies are
are already trying to encourage more planning new action on sustainable
sustainable lifestyles. lifestyles in the next 5 years.

21% 39% 40% IN

NO TODAY 3-5 YEARS

The number of companies changing
consumer behaviors will double by 2018

»Annual Global CEO Survey” - 46% prezesow uwaza zmiany klimatyczne i ograniczone zasoby za
megatrend, ktdry wkrotce nieodwracalnie zmieni ich biznes



NOWY KONSUMENT



®

Nisza z duzym potencjatem

LOHAS - Lifestyle of Health & Sustainability typ konsumenta aktywnie
poszukujgcego zdrowych i zrownowazonych produktdow, ktére nie niszczg srodowiska.
Gtownie kobiety w wieku 25-40 lat. Mieszkanki duzych miast powyzej 100 tys. O
ponadprzecietnych dochodach. Posiadajg wyzsze wyksztatcenie i pracujg co najmnie;j
jako specjalistki. Dobrze oceniajg wtasng sytuacje materialna.




®

Potrzeba konsumenta

Swiadomy i zréwnowazony styl zycia staje sie nowym symbolem
statusu. Konsument dazy do tego, aby manifestowac go w
stosunkowo tatwy sposob.




» Kilka faktow
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I Q 1 3' 1 9% dorostych obywateli USA to konsumanci lohas (41 m | N os6b)

_ Bardzo silna grupa LOHAS w Australii, Nowej Zelandii i Europie.
W Europie najwiecej w krajach skandynawskich i Niemczech.

QK Ok. 20% ogodlnej populacji dorostych we wszystkich krajach europejskich
Y to konsumenci Lohas.

* Natural Marketing Institute’s (NMI) LOHAS Consumer Trends Database®
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Potencjat wzrostu

TODAY

Only 2% of 98% of future consumers
consumers today will be interested in

are very interested in sustainable lifestyles.

sustainable lifestyles.

2% 8%
VERY INTERESTED INTERESTED




Rosngca swiadomos¢ ekologiczna Polakow:

¥ Ponad % konsumentow w UE jest sktonnych zaptaci¢ wiecej za produkty przyjazne
srodowisku. Co trzeci z Polakow (36%)** jest sktonny wydac wiecej takie rozwigzania.

> ' ‘7*
&Q 45% uwaza, ze najwiekszym problemem srodowiska sa odpady

7 3% 0s6b korzysta z toreb wielokrotnego uzytku

ekologiczne opakowanie (50%)

39 O deklaruje, ze zwraca uwage na oznaczenia zwiazane z ekologia zwilaszcza

Q D 52% wybiera towary produkowane w okolicy miejsca zamieszkania oraz takie, ktére maja
l

.

B symbolizujace, ze produkt nadaje sie do recyklingu (72%)

N\
& ) 1 m I N Polakéw deklaruje, ze regularnie kupuje zdrowg zywnosc a 10min od czasu do czas

** Raport TNS Polska dla Ministerstwa Srodowiska, X 2014
***¥Ankieta *Postawy Europejczykéw wobec budowy jednolitego rynku produktéw ekologicznych” 2012
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UPCYKLING TWOJEJ MARKI
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JESZCZE NIGDY

GOSPODARKA ODPADAMI

NIE BYtA TAKA TRENDY

iInnowacja
luksus ekologiczna

Nowe pojecie luksusu = Wyprzedz konkurencje w swoich
niepowtarzalnos$¢, personalizacja, dziataniach proekologicznych!

madry wybdr, reczna praca

UPCYKLING MARKI

to podniesienie kapitatu Twojej marki poprzez dziatania promocyjne w nurcie eko oraz twércze
zagospodarowanie Twoich odpadéw zgodnie z najnowszymi trendami w modzie i designie

gospodarka

zacznij innowacyjne gospodarowanie
Ludzie, Ziemia, Zysk, Cel

odpadami juz dzis!

prosument

WyjdZ naprzeciw eko oczekiwaniom
klientéw, wejdz w gtebsze interakcje
z konsumentem!

produkt z dusza

Emocje drzemigce w historii produktu, unikalna
historia gadzetu upcyklingowego to jego wartosc.

emocje

Jeden z najwieszych problemdw XXI w - ; : :
Nowy wymiar marketingu to: Rozbaw i zaskocz swojego Klienta
unikatowgq ofertg



Gadzety wykonane:
Z BANEROW REKLAMOWYCH

Plecak

Etui na iPada

Plecak rowerowy

Duza torba na ramie

Elegancka tobra na ramie
Kopertowka

Portfel

Torba wykonana z siatki mesh
Torba z baneréw reklamowych

z wykorzystaniem kolorowej siatki
mesh jako podszewki

10. ...oraz wiele innych modeli toreb
i akcesoriow modowych

VN A WN —

WYJATKOWO
ODPORNY
NA WARUNKI
ATMOSFERYCZNE

Szyjemy z materiatbw powierzonych
lub wiasnych.

Wiecej gadzetéw na:
www.dekoeko.com




Gadzety wykonane:
Z WORKOW PO KAWIE

Torby
Etui na laptop, tablet, telefon
Poduszki

Etui na okulary
Kosmetyczki
Piorniki

O L KW =

ORYGINALNE WORKI
PO KAWIE, HERBACIE,
POCZTY POLSKIEJ,
WOJSKOWE

Gadzety wykonane:
Z PASOW BEZPIECZENSTWA

Torby do pracy, na laptopa
Etui na tablet, laptop, telefon
Breloczki

Portfele

Torebki do reki, na ramie

o

WYTRZYMALOSC
GWARANTOWANA!

Szyjemy z materiatéw powierzonych
lub wiasnych.

Wiecej gadzetéw na:
www.dekoeko.com




Gadzety wykonane:
ZTYVEC

1. Nerki

2. Torby na ramie z dowolnym
wzorem

3. Torby proste

4. Pokrowiec na ipada, laptopa,

telefon, kosmetyczki, pokrowce 11

I ‘
na okulary : /”‘““ i‘“ i
w5 @ 3

5. Organizer
6. Torebki na prezenty, woreczki z
nadrukiem

s\
A\ 100% RECYKLING —
\ ' WYGLADA | GNIECIE
-\ SIEJAKPAPIER, A JEST
AN - NIEZWYKLE
\ WYTRZYMALY!

Gadzety wykonane;
Z WIKLINY PAPIEROWE)J

1. Pojemniki w dowolnym ‘ g . -

ksztatcie 7
2. Lampy, abazury
3. Torebki

WIKLINA PAPIEROWA
RECZNIE WYPLATANA
Z MAKULATURY




Bizuteria:
1. Zawieszki
materiat: mechanizmy zegarkowe
2. Kolczyki, spinki, dekoracje
materiat: butelki PET
3. Naszyjniki, bransoletki
materiat: linka zeglarska
4. Naszyjniki
materiat: drewno
5. Spinki do mankietéw
materiat: mechanizmy zegarkowe
6. Spinki do mankietéw
materiat: drewno
7. Pierscionki
materiat: mechanizmy zegarkowe
8. Bransoletki
materiat: drewno
9. Bransoletki

materiat: mechanizmy zegarkowe

BERNARD MAILER
foueid

Gadzety moga by¢ realizowane przy
wykorzystaniu materiatéw z Twojej firmy.

Wiecej gadzetow na:
www.dekoeko.com




@ www.dekoeko.com

buduje wiez emocjonalna

zaskakujgca
wyprzedza tradycyjne media

Dzieki nowatorskiej formule nosnikéw, mozemy by¢ najblizej uzytkownika, nie zaktécajac tadu i estetyki otoczenia.

Nazywana réwniez Green Advertising lub Natural Media. To innowacyjna oraz w petni ekologiczna forma
reklamy. Nasze dziatania wyrdzniaja sie bezposrednim dotarciem do Klienta i zaskoczeniem go w miejscu, w
ktérym bywa na co dzien. Jestesmy najblizej uzytkownika, poprzez niebanalny i subtelny przekaz. Wykorzystu-
jemy w 100% naturalne i biodegradowalne nosniki, ktére wpasowuja sie w otoczenie zamiast go zasmiecac
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CLEAND ADS WATER TAGS/RAIN TAGS GREEN ADS
Twdj komunikat wymywany Komunikaty ukazujace sie pod Wykorzystanie sit natury do przeka-
na chodnikach w catej Polsce. wptywem wody i deszczu idealne, z6w reklamowych. Najlepszy efekt
jako dopelnienie kampanii PR.

przy realizacjach pionowych.
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SAND TAGS SNOW TAGS CHALK ADS
Idealne do promocji na plazach, przy Sposéb na ekologiczna reklame zima. Reklama kredowa to ekologiczna i
jeziorach oraz promenadach. Reklama niskobudzetowa forma promogji.
moze miec forme pieczeci, znakéw
oraz rzezb.

Kolorowe oraz przykuwajace wzrok.




MOW ADS FLOWERS ADS PAPER ADS

Reklama w zielonej przestrzeni Nieszablonowy sposéb na promocje Papier ekologiczny, ktéry przemienia
miejskiej przykuje uwage kazdego na targach oraz wydarzeniach sie w kwiaty do Twojego ogrodka.
spacerowicza. kulturalnych.

EKO EVENTY WARSZTATY RECYKLINGOWE GREEN ADVERTISING
Ekologia jest dla Twojej firmy Uczmy sie chroni¢ nasza planete. Oferta dziatarh promocyjnych opartych na
wartoscig? Razem z nami Nadaj przedmiotom drugie zycie. 100% naturalnych nosnikach opracowana
zorganizuj event. Zobacz, ze recykling bawi. indywidualnie na podstawie briefu Klienta.






® Recykling

Niestandardowe nos$niki, ambient media oparte o

recykling odpaddw generowanych przez Twojg
firme.

Trash Art Billboard, Trash Art Citylights -
wielkoformatowe “obrazy” powstate z elementéw
opakowan / odpadowych Klientow petnigce funkcje
banerdéw reklamowych.

Niestandardowe konstrukcje / instalacje /
obiekty wykonane z materiatow odpadowych Klienta
— eko strefa na event w formie koputy, akcje
niestandardowe w tkance miejskiej.
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®

Paper ads

Naturalny do kwadratu. Papier
ekologiczny z ktérego wyrosng

kwiaty Ilub ziota do Twojego
domowego ogrédka! Wystarczy go
namoczyC przez noc, zasadziC¢ (czyli
witozyC€ do ziemi) i podlewac. Po dwdch

tygodniach zobaczysz efekty:

Papier dostepny w szerokiej gamie
kolorystycznej. Mozna go wycinac w
dowolne ksztatty i uzywaé jako insert

do ulotki, zaproszenia itp, nadaje sie
do druku i jako papier wizytdwkowy.




100% PERSONALIZACJA era logo-

typoéw na gotowych produktach dobiegta koncal!
Do produkcji  gadzetéw,  wykorzystujemy
materiaty promocyjne Twojej marki.

DRUGIE ZYCIE KAMPANI przediuz

zycie swojej kampanii przetwarzajgc materiaty
promocyjne i billboardy w designerskie gadzety.

ZASKOCZENIE kazdy gadzet to inny

materiat i inna historia, a eko reklama dociera do
miejsc, gdzie Twoja grupa sie tego zupetnie nie
spodziewa.

WlARYGODNOSC posiadamy wiasne fak-

tory klasyfikacji producentéw, wspétpracujemy
z najwiekszymi ekspertami od recyklingu i eko
designu w Polsce.

AUTENTYCZNOSC kazdy przetwarzany

przez nas przedmiot ma swoja witasng historie.

CD ODRGZNIA NASZA DFERTE?

CD MDZESZ ZYSKAL?

Klientéw i partneréw biznesowych

Wize rune k ﬁ rmy odpowiedzialnej ekologicznie

WIEZ EMOCJONALNA

z konsumentem dzieki osobistym interakcjom z marka

Naturalny poprzez

zaskoczenie i czynnik ,fun”

ekoPR wsrod konsumentow zainteresowanych ekologia

kreatywne Za(JOS poda rowanie
od padéw / nieudanych serii produktéw

na koszcie surowcow przeznaczonych na
produkcje gadzetéw

www.dekoeko.com @



WYBRANE KAMPANIE



JPRZYSZt O SWIEZE” - IKEA Targéwek, 2012

Przyszto Swieze
» w IKEA Targowek
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Cel: poinformowanie o otwarciu odswiezonego sklepu IKEA na Targéwku w Warszawie
Media: marketing partyzancki, outdoor, sampling, eventy 36



JPRZYSZt.O SWIEZE” - IKEA Targéwek, 2012

Odnowilismy
IKEA Targowek
dla
'wojej wygod




® Clean ads
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® Green ads
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~ Przyszlo swieze
» w IKEA Targéwek
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,POZBADZ SIE SENTYMENTOW” - IKEA Gdansk, 2010

Zobacz co zrobic
ze starego katalogu

...l dofgcz do konkursu 0

TY TU URZADZISZ

Cel: zapowiedz nowégo katalogu IKEA oraz promocja proekologicznych zachowan
Media: radio, internet (YouTube, Facebook), gadzety.

42



,,POZBADZ SIE SENTYMENTOW” - IKEA Gdansk, 2010

Dowiedz sie wiecej o kampanii/zobacz filmy: http://mrufka.com/portfolio/projekt/id/1

43


http://mrufka.com/portfolio/projekt/id/1
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// Dekoeko.com DEKO

Eko gadzety / eko eventy / eko reklama / natural media EKDO

Dekoeko.com to najwieksza w Polsce platforma sprzedazowo - spotecznosciowa, ktéra ma na celu
promocje i edukacje w zakresie ekologii, upcyklingu, recyklingu. Wspodtpracujemy aktualnie z
ponad 175 projektantami, artystami i producentami z samej tylko Polski tworzgcymi produkty i
gadzety recyklingowe, upcyklingowe, ekologiczne, tworzone odpowiedzialnie z poszanowaniem
ludzkiej pracy i z dbatoscia o sSrodowisko. Konsolidujemy s$rodowisko w Polsce stanowigc
wartosSciowego partnera zaréwno dla biznesu jak i indywidualnego konsumenta.

Wspotpracujemy z firmami w ramach oferty ,Upcykling marki” oferujgc szeroki zakres ustug
zwigzanych m.in. z produkcjg nagréd, prezentéw i gadzetéw ekologicznych i recyklingowych dla
firm, organizujac eko eventy, warsztaty kreatywne, team buildingi oraz doradzajgc w kwestii
budowy wizerunku firmy odpowiedzialnej, dbajgcej o Srodowisko i najblizsze otoczenie.

Aktywizujemy ekologicznie marki wspotpracujac z dosSwiadczonymi partnerami — specjalistami w
zakresie eko reklamy, natural media, ambientu i niestandardu miejskiego.



@ Eko design

lifestyle | every day use | inspiration| responsibility | choice



Dlaczego warto z nami wspotpracowac?

Wiarygodnos¢ w opozycji do ,,greenwashingu”

Najszerszy zakres ustug na aktywacje ekologiczng marki w Polsce — specjalizacja
stricte w tym zakresie

Najszersze portfolio nosnikow eko reklamy i natural media w Polsce

Konsolidacja srodowiska — eksperci w dziedzinie upcykligu i ekodesignu,
wspolpraca z najwiekszg bazg producentéw, fundacji, organizatoréow eko

Dbamy o ekologie w kazdym calu i na kazdym etapie wspodtpracy z Klientem

Docenieni przez eksperta ds. Niestandardowych mediow — trendbook Hatalskiej za
akcje Tymbark - Walentynki
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Agata Frankiewicz
agata@dekoeko.com
602 296 663
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